
LA Huerta
Modelia



Conflicto:
Radica en un choque entre los principales intereses  de 
los integrantes de la comunidad, si bien cada uno posee 
ambos intereses, la priorización de uno sobre otro , al ser 
tan opuestos , genera disconformidades y roses que 
perturban o entorpecen  las dinámicas dentro del Huerto



Interés grupal
Por y para la Huerta

Interés PERSONAL

GRACIELA

Interés grupal>Interés personal

cosecha: FRUTO DEL ESFUERZO Cosecha: MERCADO

Por y para mí

Trabajar para hacer crecer la 
Huerta de las formas posibles

Huerto
Actividad libre
Si bien hay un regla-
mento, no se impone 

su cumplimiento

Vs
Comida 

Interés grupal> Interés personal
Genera acciones que 
favorecen el huerto 
como espacio, por lo 
tanto también a sus 
integrantes y a la larga a 
la cantidad de cosecha

Genera acciones que no 
aportan al huerto ya sea 
como espacio o como 
comunidad

= Todos ganan
= Genera interacciones 

negativas



Si el interes grupal 
crece (potencia)

 disminuye el interés personal 
(generador de conflictos)

+
-



EVOLUCIÓN DE significados

Cartografia 1
1 2 3 4 5

Relevancia

Cartografia 2

Cartografia 3

tangibilizacion
dilema

juego

Liderazgo

Sociabilizacion

Conocimiento

Limitacion (espacio)

Cosecha

Interes individual (mercado) Con�anza

Trabajo

Compromiso

Interes

Posicion

Interes grupal (fruto del esfuerzo)

Reparticion

Equidad / inequidad

Inconformidad`



equidad

inconformidad

Cosecha 
como merchado 
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TRAZABILIDAD DE LOS SIGNIFICADOS

INSIGHTS 



INSIGHTS 



Cosecha 
como merchado 

El fruto, producto del trabajo en el huerto, es el elemento 
central de la comunidad, si bien tiene una connotaciOn de 
compromiso y esfuerzo, a mayoría de integrantes se enfoca en 
su significado como alimento adicional para sus hogares. 

1

afectada por
 el interes

Mercado 
INDIVIDUAL

Fruto del esfuerzo 
GRUPAL



Para la mayoría de los miembros de la comunidad es importante estar en una 
situación de igualdad en cuanto  a la relación trabajo/ beneficio. En el 
momento en el que alguno irrumpe con una acción diferente, donde prima el 
interés individual, se rompe el equilibrio afectando el compromiso grupal 
con la huerta.

2

equidad “ROBO”Afectada por
 el interes



Mediante las indirectas, los miembros de la comunidad exponen 
públicamente a otros integrantes de la huerta, evidenciando 
alianzas y conflictos personales entre ellos.

3

inconformidadINDIVIDUAL
COMIDA

“ROBO”PRIORIZACIÓN
INTERES



PROPUESTA DE VALOR



Todos están enfocados en jugar con una estrategia 
grupal hasta que aura empieza a jugar de forma 
individual, de esta forma se rompe la igualdad grupal.

equidad

10:20

15:00 

46:20
49:20 Stella pone un arbol individual
53:oo

54:oo Myriam, aura , stella reparten los frutos
grupales

Stella plantea  empezar a repartir los frutos

 Miriam y Aura ponen su primer arbol individual 

 Alba: “muestre a ver”  *estira la mano para coger 
los frutos de la huerta grupal*

Alba: repartamos los frutos

inconformidad

Relacionados con
 la vida misma

Comunidad
autointegración

comunidad

por medio de un servicio potenciar los 
valores de amistad y comundad entre 
los integrantes del huerto urbano, con 
la intención de lograr una igualdad en 

cuanto a intereses.

20:27 Aura - Myriam: se miran y se ríen cuando 
le sale una tarjeta de robo a ALBA

Aura a Alba : “esos no se los puede 
guardar en el bolsillo”

35:10 

38:03 Alba: lo que a mi me gusta - los 
demás: comida 

45:07 Alba va a cambiar la carta y la comunidad 
lo ve como amenazante, y le reclaman 

El fruto, producto del trabajo en el 
huerto, es el elemento central de la 
comunidad, si bien tiene una 
connotación de compromiso y 
esfuerzo, a mayoría de integrantes 
se enfoca en su significado como 
alimento adicional para sus hogares. 

Para la mayoría de los miembros de la 
comunidad es importante estar en una 
situación de igualdad en cuanto  a la 
relación trabajo – beneficio. En el 
momento en el que alguno irrumpe con 
una acción diferente, donde prima el 
interés individual, se rompe el 
equilibrio afectando el compromiso 
grupal con la huerta.

Mediante las indirectas, los 
miembros de la comunidad exponen 
públicamente a otros integrantes de 
la huerta, evidenciando alianzas y 
conflictos personales entre ellos.

Cosecha 
como merchado 

significados manifestación Acciones Beneficios Propuesta de valor 

mediante un producto ayudar a generar 
una cosecha mas productiva, aumentando 
por lo tanto el interés grupal de los 
miembros delhuerto urbano y su 
capacidad de repartir el producido de 
manera equitativa entre los 

integrantesde la comunidad.
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por medio de un servicio potenciar los 
valores de amistad y comundad entre 
los integrantes del huerto urbano, con 
la intención de lograr una igualdad en 

cuanto a intereses.

mediante un producto ayudar a generar 
una cosecha mas productiva, aumentando 
por lo tanto el interés grupal de los 
miembros delhuerto urbano y su 
capacidad de repartir el producido de 
manera equitativa entre los 

integrantesde la comunidad.
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Relacionados con
 la vida misma

Comunidad
autointegración

comunidad

Comunidad
autointegración

comunidad
inconformidad

equidad

Cosecha 
como merchado 



1

comunidad autointegración Relacionados con
 la vida misma

Cosecha 
como merchado equidad inconformidad

bEneficios

significados

excelencia 
amistad 

mediante un producto Aprovechar LAS 
Alianzas PARA MEJORAR LAS RELACIONES, 
potenciando los valores de amistad y 
comunidad al Intervenir LOS PROCESOS DENTRO 
DE LA HUERTA CON LA INTENCIÓN de aumentar el 
interés grupal de los miembros del huerto 
urbano y su capacidad de generar una 

cosecha más productiva en convivencia.

=
REferentes

Segunda propuesta
mediante un producto ayudar a generar una cosecha mas productiva, aumentando por lo tanto el interés grupal de los miembros 
del huerto urbano y su capacidad de repartir el producido de manera equitativa entre los integrantes de la comunidad.



ANALISIS

}
}

El fruto de la cosecha Tensiones
Alianzas

Aprovechar las alianzas para mejorar
las relaciones.

Integracion

Por medio de/
Interviniendo

genera

”Fruto de la discordia”

PROCESOS DENTRO DE
LA HUERTA

Produccion
Metodos de cultivo
Horario de trabajo
Distribucion del 
espacioSegunda propuesta

mediante un producto ayudar a generar una cosecha mas productiva, aumentando por lo tanto el interés grupal de los miembros 
del huerto urbano y su capacidad de repartir el producido de manera equitativa entre los integrantes de la comunidad.



Referentes

REferentes
Segunda propuesta

mediante un producto ayudar a generar una cosecha mas productiva, aumentando por lo tanto el interés grupal de los miembros 
del huerto urbano y su capacidad de repartir el producido de manera equitativa entre los integrantes de la comunidad.



Baubotanik Tower

http://www.ferdinandludwig.com/tl_files/fl/images/EN/baubota-
nischer%20turm_en/zeitreihe/07%20Spring%202011.jpg

http://www.ferdinandludwig.com/tl_files/fl/images/EN/plata-
nenkubus%20nagold_en/02%20Interior%20ground%20level.JPG

 Ferdinand Ludwig and Cornelius Hackenbracht

“La Torre Baubotanik es un edificio de prueba y demostración. Es un ejemplo de las nuevas posibilidades de la ingeniería con las 
plantas vivas y visualiza el potencial arquitectónico y ecológico de Baubotanik. El edificio cuenta con una superficie de unos ocho 
metros cuadrados y una altura de apenas nueve metros con tres niveles transitables. Es el primer proyecto botánico Bau que se realiza 
usando el método de adición de la planta.”

http://www.baubotanik.org/en/buildings/tower/
mediante un producto ayudar a generar una cosecha mas productiva, aumentando por lo tanto el interés grupal de los miembros 
del huerto urbano y su capacidad de repartir el producido de manera equitativa entre los integrantes de la comunidad.



Jardines verticales
Rosenbaum 

“Son especialmente adecuados para las ciudades, ya que permiten un buen uso de las superficies verticales 
disponibles. También son adecuados en las zonas áridas, como el agua que circula en una pared vertical es menos 

probable que se evapore que en jardines horizontales.”
http://en.wikipedia.org/wiki/Green_wall

umbrella here
 Lee Pui Yan Patience, Tsang Chi Ho , Wan Kam Ting, Lau Chun Ho Tommy.

El proyecto plantea un producto que permite a las personas 
compartir la sombrilla cuando este lloviendo. De esta manera, 
parte de una situaciòn cotidiana y aprovecha las circunstancias que 
se generan para promover las interacciones entre los individuos 
por medio de un dispositivo movil que se ubica en la parte superior 
de la sombrilla, la cual indica que el usuario de la sombrilla esta 
dispuesto a compartirla. Ademàs muestra el clima y cuenta con una 
interfaz que lo complementa.

http://bestawards.co.nz/entries/interactive/umbrella-here/l
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http://www.coca-colacompany.com/stories/friendly-twist-watch-college-freshmen-bond-over-unique-coke-bottles

The friendly twist
Coca cola company

Coca-cola diseñó una tapa que solo se puede abrir cuando se junta con otra. 
De esta forma, el producto promueve las interacciones entre los usuarios, en 
este caso estudiantes de universidad. 

“Coca-Cola basa gran parte de su estrategia de marca en la felicidad y, la 
otra parte, en el valor de la amistad. Por esto, y de la mano con el claim 

histórico, “destapá felicidad”, Leo Burnett Colombia generó una acción 
excelente.” 

http://www.merca20.com/the-friendly-twist-gran-idea-de-leo-burnett-para-coca-cola/
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GRacias


